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AVANT PROPOS 

Ce n'est pas parce que nous avons trouvé un produit 40 % moins cher sur un site Internet, 
que ce produit est effectivement moins cher. 
Pourquoi ? 
Parce  que  le  prix  d'achat  dans  le pays  d'origine ne  correspond pas au prix  rendu dans 
notre société. 

De combien faut­il le majorer ? Quelle correction faire ? C'est l'objet de ce dossier. 

Pour calculer le prix rendu, il est nécessaire de suivre une progression logique. 

Les composantes du prix à l'importation sont fonction : 

• de la façon dont on paye, 
• de l'INCOTERM choisi 
• du coût du transport principal 
• des coûts de pré et post acheminement. 
• du taux des droits de douane applicable, 
• des coûts de dédouanement 
• des coûts de sur stockage, 
• de la façon dont on aura négocié 

Chacun de ces points fera l'objet d'un chapitre spécifique. Au­delà d'un simple calcul, nous 
apporterons les éléments complémentaires à la connaissance nécessaire pour réussir de 
bons achats à l'étranger. 
Pour faciliter la compréhension du lecteur, un cas concret sera développé chaque fois que 
ce  sera  possible :  la  synthèse  de  ce  cas  permettra  de  déterminer  le  coût  global  de 
l’importation. 

Acheter  à  l'étranger  ne  doit  pas être  un achat  d'impulsion mais  nécessite une  réflexion. 
Dès  lors, que  l'on achète en  intracommunautaire ou à  l'importation, un calcul de prix de 
revient s’impose. 

Mais  avant  toute  chose,  il  apparaît  nécessaire  de  déterminer  ce  que  l'on  appelle  une 
importation. 

Acheter  en  Europe  ne  nécessite  pas  de  connaissances  particulières  tant  que  l'on  reste 
dans l'Europe des 25. 
En effet,  les seules difficultés qui se présentent à l'acheteur sont de l'ordre des coûts de 
transport et de la langue, un peu de la culture …. Dans ce cas et sur un plan fiscal, on ne 
parle pas d'importation, mais d'acquisition intracommunautaire. 
Une  importation correspond donc à un achat effectué hors Europe, hors Europe des 25 
s’entend.
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LE COUT GLOBAL D’UNE IMPORTATION : 

EN « VRAC », FAIRE LA SOMME DE  : 

• PRIX D’ACHAT 
• EMBALLAGE 
• COMMISSION D’UN AGENT 
• COUVERTURE DU RISQUE DE CHANGE 
• MOBILISATION D’UN CREDOC 
• TRANSPORT PRINCIPAL 
• PRE­ACHEMINEMENT 
• POST­ACHEMINEMENT 
• TAXES PORTUAIRES OU AEROPORTUAIRES 
• ASSURANCE 
• FORMALITES A PRODUIRE 
• DROITS DE DOUANE 
• DEDOUANEMENT 
• CREDIT D’ENLEVEMENT 
• SURSTOCK 
• TEMPS PASSE 
• …


